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£wiscnen zwel Buchdeckeln
wird fiir Lijbeck

Keine kalten Fakten
'sondern schéne
Geschichten. Der
Verein ,.Zukunft
Hanse* will mit

einem neu
erschienenen
Sammelband auf
bisher noch nicht da
gewesene Weise fiir
Liibeck werben,

VON OLIvER VoGT

Anteil der Hochschulabsolventen
in Prozent, durchschnittliches
Netto-Einkommen der 21- bis
39-Jahrigen, Frachtaufkommen
proJahrin tausend Tonnen — Ent-
scheider groBSer Unternehmen
wollen kurz, knapp, niichtern
und méglichst auf einen Blick ver-.
mittelt bekommen, welche Vor-
und Nachteile ein potenzieller
Standort zu bieten hat. Stimmt
Uberhaupt nicht — behaupten je-
denfalls die Macher deg Sammel-
bandes ,Zukunft Hanse®, der
jetzt im Schmidt-Rémhild-Ver-
lag erschienen ist und eine ganz
neue Form des Standortmarke-
tings flir Liibeck darstellen soll.
Das Buch mit dem endlos lan-
gen Titel ,,Zukunft Hanse - Wert-
orientierungen einer Stadt im
Aufbruch. Liibecker FExzel-
lenz-Geschichten aus Technolo-
gie, Logistik, Wissenschaft und
Kultur® enthslt auf 168 Seiten
Liibecker Erfolgsgeschichten —
von Biochips und Prézisionschi-
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Stolz auf ihr gemeinsames Projekt: Dr. Raimund Mildner, Ronald Wellach
~_und Bjérm Engholm stellen das Buch ,Zukunft Hanse* vor, das den Ruf der

Stadt in Deutschland und Europa verbessern soll. roto: ULF-KERSTEN NEELSEN

rurgie, von Miisli, Marzipan und
Marmelade, von Windenergie
und Lasertechnik. 14 Autoren ha-
ben an dem Werk mitgearbeitet,
das gestern im Liibecker Innovati-
onszentrum vorgestellt wurde.

»Im Vergleich zu anderen Stad-
ten hat Liibeck unglaublich viel
zu bieten“, so Ex-Ministerprisi-
dent Bjorn Engholm, dessen
Name als Herausgeber auf dem
Einband steht. »Allerdings hat
die Stadt auch eine auBerordent-
lich schwere Position in\einem
Umfeld, das Standortvorteile Zu
nutzen weil, ohne dessen Lasten
tragen zu miissen®, fithrte Eng-
holm aus. Mit dem vorliegenden
Werk, dasin der Form in Deutsch-
land einzigartig sei, soll iiber die
Grenzen der Stadt hinaus fiir Lij-
beck geworben werden.

Das Besondere daran: Statt kal-
ter Fakten enthdlt das Buch
schéne Geschichten, statt niichter-
ner Diagramme eine Palette bun-
ter Fotos. ,Entscheider wollen
nicht immer nur die reinen Zah-
len®, sagt Ronald Wellach von der

Liibecker PR-Agentur ,,Das Text-
btiro*, der das Buch konzipiert
und einige der Texte geschrieben
hat. ,Entscheider wollen auch
Spal haben, unterhalten werden.
Daher haben wir uns liberlegt,
Wwir brauchen etwas, das sowohl
nitzlich ist, aber auch unterhilt,
In einzelnen kurzen Geschichten
erhalt der Leser einen Einblick in
das, was Bjorn Engholm das ,In-
nere von Liibeck” nennt,.

Die in dem Buch vorgestellten
Unternehmen haben jeweils ei-
nen Anteil in den Projekttopf ge-
zahlt, fiir die Beitriage aus For-
schung und Kultur ist die Pos-
sehl-Stiftung finanziell eingetre-
ten. ,Alle Beteiligten waren mit
groem Engagement dabei®, so
Wellach.

Vornehmlich richte sich das
Buch an Leser auBerhalb der
Stadt. Die Idee sei, dass die betei-
ligten Unternehmen die Sammel-
bénde ihren Geschiftspartner zu
Weihnachten schicken. »Auf die-
sem Weg konnen wir die Leute er-
reichen, die wir erreichen wol-

geworben

len®, sagt Wellach. Dabei gehe es
aber nicht darum, so Projektiei-
ter Raimund Mildner vom Innova-
tionszentrum, auf plumpe Art fiir
Liibeck zu werben oder etwas zu
verkaufen, als vielmehr sin
ves Bild von der Stadsin 4

Ien von Personen zu srz=
Uber
den.
Ungewéhnlich war allerdings
dass an der Buchprasentation im
Innovationszentrum weder B

Standortfragen entschei

Sorne

Dewusst”, begriindet Ml e
= WIir wollten hier keine Reden
von Stadtpolitikern, so dass der
Eindruck erweckt werden
konnte, es handele sich um eine
Wirtschaftsbroschiire der Stads.
Dasist ein privat finanziertes Pro-
jekt und so soll es auch verstan-
den werden. “

Diese Art von Marketing ist fiir
Bjérn Engholm ein wichtiger —
aber auch nur ein erster Schritt.
nLilbeck muss noch viel mehr
tun. Vor allem sich offensiver pra-
sentieren.“ Viel zu viele Veranstal-
tungen und Feierlichkeiten ge-
rade im Ostseeraum fanden ohne
Teilnahme Liibecks statt. »AuBer-
dem*, so Engholm weiter, , gibt es
in der Stadt mindestens zehn al-
tere Herren, allesamt friihere
Amtsinhaber, die stdndig auf Rei-
sen sind.“ Die als Botschafter fiir
die Stadt einzubinden, koste die
Stadt keinen Cent. Ebenso kénn-
ten Liibecker, die im Ausland er-
folgreich geworden sind, fir ihre
Heimatstadt werben. »Das sind al-
les Méglichkeiten, die wir haben.

Man muss es nur tun®; so Eng-
holm.
Das Buch nZukunft Hanse“

(ISBN-Nr. 978-3-7950-7036-6) ist
im Buchhandel zum Preis von
19,80 Euro erhiiltlinh
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“kunftsforums" mit Bill CTh

ein Buffet geben. So gestdrkt warten dann

" zwd| weitere Hohepunkte des Tages: die Ver-

2. Libecker Marketing-Award
und der™bschlussvortrag von Hermann
Scherer. Schefeg hat als vielfach ausgezeich-
neter Speaker urtt\(eranstalter des ,Zu-
Q) interna‘[iona—
les Renommee erlangt ™

veranstaltet und von der j arkasse zu
Lilbeck, der Firma Stroepieutsche Stidte
Medien und vielen wéiteren Partnern ge-
sponsert. Die Tei#fiahmegebiihr betragt fiir
Gaste 70,- Ldfo. Das genaue Programm so-

wie die Anmeldung (bis 10.1]
ter: www.marketing-forys
Tel. 0800-624 53 66"

Auf einem __l rkplatz prisentieren eini-

11.8%) gibt's un-
~hl.de oder unter

zusammen mit dem Chill-Out am Abend
zahlreiche Gesprachsmoglichkeiten geben.
. Das Voﬂstandlge Prog ramm und Eintritts-

66 und Fax 080— 4 53 29 oder tber www.
me-hl.de erhiltlich. ' red

«Lukunft Hanse" - Standortmarketing der
etwas anderen Art fur Liibeck
Ein von Bjorn Engholm he;efﬂsgegebener Sammelband stellt

Wertorientierungen und Exzellenz-Geschichten von Liibecker
Unternehmen, Hochschulen und Einrichtungen vor

Es geht also doch: Unter Federfiihrung
von Projektleiter Dr. Raimund Mildner fir
den Verein ,Libeck: Zukunft Hanse" haben
sich 55 Liibecker Unternehmen, Hochschu-
len und kulturelle Einrichtungen zusammen-
gefunden, um gemeinsam ein beispielhaftes
Projekt anspruchsvollen Marketings fiir den
Wirtschaftsstandort Liibeck auf die Beine zu
stellen. Herausgekommen ist ein 160 Seiten
starker Sammelband, der soeben im Verlag
Schmidt-Romhild erschienen ist: ,Zukunft
Hanse - Wertorientierungen einer Stadt im
Aufbruch. Liibecker Exzellenz-Geschichten

aus Technologie, Logistik, Wissenschaft und
Kultur."

Insgesamt 14 Liibecker Autoren beleuch-
ten hier in informativen und unterhaltsamen
Hintergrundgeschichten die Erfolgswerte
von Menschen und Organisationen, die das
gemeinsame Ziel verbindet, das Image der
Hansestadt speziell als Technologie- und Wirt-
schaftsstandort zu verbessern. Herausgeber
Bjérn Engholm pladiert in seinem Vorwort da-
far, die Erfolgsfaktoren der historischen Hanse
zu  revitalisieren und zum Motor zukiinftiger
Erfolge zu machen.” Die Beitrdge des Bandes

Standortmarketing mal anders: Initiatoren und Autoren des Buches ,Zukunft Hanse"
freuen sich gemeinsam bei der offiziellen Vorstellung des Werkes. Im Bild (v. I.): Ronald
Wellach, Prof. Dr. Christine Klein, Prof. Dr. Rolf Granow, Prof. Dr. Rolf Hilgenfeld, Dr.
Raimund Mildner und Bjérn Engholm.

ertSChaﬂ zwischen Nord- und Ostsee - 11|06

Regionalumschau M

kreisen dementsprechend um Bkonomische
und wissenschaftliche Kompetenz, um welt-
offene Kommunikation, um ein Bewusstsein
von Qualitat und um die kulturelle Basis in der
Liibecker Lebenswelt, die technologische und
dkonomische Erfolge erst mdglich macht.
Der Verein ,Libeck: Zukunft Hanse" unter-
stlitzt weitere Projekte zukunftsorientierten
Standortmarketingsinsbesondere durch Kom-
munikationsarbeit im Bereich verschiedener
Fachoffentlichkeiten und wirtschaftspoliti-
scher Entscheidungstrager. Das Buch ,Zukunft
Hanse" ist ein erstes &ffentlich sichtbares
Produkt einer umfassenden Kooperationsan-
strengung der Beteiligten flir den Standort
Libeck. Der Sammelband ist im Buchhandel
flir 19,80 Euro kduflich zu erwerben.
Ronald Wellach

_a@n. . Hallenbau - schliisselfertig

Gebsude aus Stahl und Glas
'STIEBLICEH Fassadenplanung
) Gutachten

www.stieblich.de
Giistrow, Tel. 03843-24 100, Fax 241034

Industrie- und
Gewerhebau
zum Festpreis

Biirogebaude, schliisselfertig fiir nur
598,00 EUR pro m? BGF exkl. MwSt.

Halle, schlusselfertig fur nur
326,00 EUR pro m? BGF exkl. MwSt.

Fragen Sie Holger Kersten
04105/8696-11

CUX-BETON

Gewerbebau
Zum Sportplatz 6 - 21220 Seevetal
Telefon: 04105/8696-0 Telefax: 04105/8696-20
info@cuxbeton-gewerbebau.de

www.cuxbeton-gewerbebau.de
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